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Ciechocinek na Targach Turystycznych

Z ˚YCIA MIASTAZ ˚YCIA MIASTA

Targi Regionów i Produktów Turystycznych Tour
Salon to nie tylko miejsce ekspozycji produktów tu-
rystycznych, nawiàzywania kontaktów biznesowych
oraz przestrzeƒ pe∏na kolorów, muzyki i zapachów
regionalnych potraw. Targi turystyczne to przede
wszystkim miejsce podejmowania wa˝kich zagadnieƒ,
inspirujàcych rozmów, spotkaƒ biznesowych, wymia-
ny doÊwiadczeƒ i pomys∏ów oraz miejsce odwiedza-
ne przez rzesze spragnionych podró˝y zwiedzajàcych.
W Tour Salonie udzia∏ biorà przedstawiciele polskich
regionów, narodowe oÊrodki promocji turystycznej,
biura podró˝y, touroperatorzy, gestorzy bazy noclego-
wej, hotele i oÊrodki z ofertà SPA i wellness (przes-
trzeƒ „WySPA Zdrowia”), obiekty konferencyjne i kon-
gresowe, przewoênicy, firmy Êwiadczàce us∏ugi dla
turystyki, wydawnictwa i portale internetowe itd.
W tegorocznym evencie udzia∏ wzi´∏o blisko 900 firm
z Polski i zagranicy.

W tym roku Tour Salon 2011, który odbywa∏ si´
w dniach 19-22 paêdziernika, objà∏ patronatem Minis-
ter Sportu i Turystyki oraz Polska Izba Turystyki i Pols-
ka Organizacja Turystyczna. Krajem partnerskim te-
gorocznej edycji zosta∏o Maroko, region partnerski
Tour Salonu to Województwo Zachodniopomorskie.
Tegorocznej ekspozycji towarzyszy∏ bogaty program
wydarzeƒ. Wielu goÊci przyciàgn´∏a dwudniowa kon-
ferencja Travel 2.0, podczas której niezale˝ni eksper-
ci i praktycy dzielili si´ swojà wiedzà z zakresu mar-
ketingu internetowego z przedstawicielami bran˝y
turystycznej i hotelarskiej. Ciekawie wypad∏a konfe-
rencja dotyczàca EURO 2012, a tak˝e seminaria o
interesujàcej turystów tematyce, m.in.: „Sztuka taniego
latania”, „Bezpieczna podró˝. Jak sie przygotowaç?”,
a tak˝e „Irytacja w turystyce. Zakupy grupowe i social
media.” GoÊciem specjalnym targów by∏ Wojciech Cej-
rowski.

Tradycyjnie na targach odby∏ si´ Przeglàd Ksià˝ki
Turystycznej i Krajoznawczej oraz Poznaƒski Festiwal
Podró˝y i Fotografii.

Na targach TOUR SALON rozdane zosta∏y równie˝
presti˝owe Z∏ote Medale MTP dla najlepszych produk-
tów turystycznych, a tak˝e ACANTHUS AUREUS przy-
znawane stoiskom najlepiej spe∏niajàcym strategie
marketingowe firmy. Tà zaszczytnà nagrod´ po raz
czwarty zdoby∏a ekspozycja Kujawsko - Pomorskiej
Organizacji Turystycznej, na której Ciechocinek mia∏
swoje stoisko wystawiennicze.

Na wspólnej prezentacji swojà ofert´ wypoczynko-
wo-rehabilitacyjnà przedstawi∏y sanatoria „Ruch”,
„Wrzos”, „Sanvit”, „Gracja”, 22. Wojskowy Szpital Uz-
drowiskowo-Rehabilitacyjny, Przedsi´biorstwo Uzdro-
wisko Ciechocinek S.A., Pensjonat „Lila” oraz Starostwo
Powiatowe w Aleksandrowie Kuj. Ciechocinek trady-
cyjnie przyciàga∏ uwag´ zwiedzajàcych bogactwem
materia∏ów promocyjnych i reklamowych. Przez ca∏y
czas trwania targów na ekranie LED by∏y wyÊwietlane
filmy o obiektach sanatoryjnych, hotelowych, jak i o
samym uzdrowisku. Grafiki z najbardziej kojarzonymi
z naszym uzdrowiskiem t´˝niami solankowymi, by∏y
wkomponowane we wspólnà powierzchni´ reklamowà
stoiska Kujawsko-Pomorskiej Organizacji Turystycznej.
Lady wystawiennicze „ugina∏y” si´ od folderów rekla-
mowych, ulotek, informatorów, przewodników, ma-
pek miasta i okolic, prezentacji multimedialnych i fil-
mów reklamowych. Udzielono równie˝ wywiadów dla
lokalnych poznaƒskich mediów. Odwiedzajàcy nasze
stoisko pozytywnie wspominali swój pobyt w Ciecho-
cinku i deklarowali ch´ç ponownego przyjazdu. Nie-
s∏abnàce od lat zainteresowanie ofertà Ciechocinka
Êwiadczy o marce, jakà nasz kurort uzyska∏ na rynku
us∏ug turystyczno-rehabilitacyjnych. Poniewa˝ Ciecho-
cinek uzdrawia pot´˝nie…..
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