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W czerwcowym numerze „Zdroju Ciechociƒskiego”
informowaliÊmy Paƒstwa o og∏oszeniu przez Burmistrza
Miasta przetargu na budow´ kompleksu boisk sporto-
wych w ramach programu Orlik 2012. Obecnie w po-
bli˝u Szko∏y Podstawowej trwajà prace, których za-
awansowanie przekroczy∏o ju˝ 40 %. Zakres prac
okreÊlony w istotnych warunków zamówienia obejmu-
je budow´ dwóch boisk o sztucznej nawierzchni. Jed-
no z nich to boisko do gry w pi∏k´ no˝nà o nawierzch-
ni ze sztucznej trawy, drugie, tak zwane wielofunkcyjne
o nawierzchni poliuretanowej przystosowane do gry
w siatkówk´ i koszykówk´. Ca∏y kompleks wyposa˝ony
b´dzie w profesjonalne oÊwietlenie, które pozwoli na

wykorzystywanie obiektu tak˝e po zmroku. Boiska
zabezpieczone zostanà tak zwanymi pi∏kochwytami.
Dla dziennikarskiej rzetelnoÊci informujemy, ˝e do
przetargu przystàpi∏o pi´ç firm, a wysokoÊç z∏o˝onych
ofert wynios∏a: Media Stadion sp. z o. o. Szczecin -
1.012 593,86 z∏., Moris Sport sp. z o. o. Warszawa  -
1. 099 643,80 z∏., GKL Nowe Miasto Lubawskie  - 1.
085 474,59 z∏., Panorama II sp. z o. o. Gdynia - 1.080
532,96 z∏., Kaszub - Dariusz Kaszuba Kie∏pino  -
979 000,00 z∏. Na wykonawc´ ciechociƒskiego Orlika
wybrano firm´ Kaszub. Termin realizacji okreÊlony
zosta∏ na 30 paêdziernika br.

Promocja Ciechocinka

Burmistrz Ciechocinka podpisa∏ umow´ z firmà
Sörter Media sp. z o.o. z Warszawy na umieszczenie
reklamy Ciechocinka na billboardach reklamowych na
terenie Trójmiasta. Reklama rozmieszczona zosta∏a w
oÊmiu centralnych punktach Gdaƒska przy trasie wjaz-
dowej do Sopotu. Billboard o znanej formie graficznej
zawiera napis : „Ciechocinek zaprasza przez ca∏y rok”,
dane teleadresowe Urz´du Miejskiego oraz Biura Pro-
mocji Miasta, a tak˝e logo miasta. Miesi´czna ekspozycja
billboardów reklamowych ma kosztowaç oko∏o 7,5 ty-
siàca z∏otych.

Podobnà akcj´ promocyjnà Biuro Promocji Miasta
przeprowadzi na poczàtku 2010 roku na Âlàsku.

W ramach dzia∏aƒ marketingowych rozpocz´∏y si´
przygotowania do udzia∏u w Mi´dzynarodowych Tar-
gach Turystycznych Tour Salon w Poznaniu. Ciecho-

cinek przedstawi swojà ofert´ w ramach stoiska woje-
wództwa kujawsko-pomorskiego. Po ubieg∏orocznym
sukcesie - stoisko Ciechocinka drugi rok z rz´du
otrzyma∏o nagrod´ „Z∏oty Akant” (Acanthus Aureus)
dla stoiska najlepiej realizujàcego swoje strategie mar-
ketingowe pracownicy Biura Promocji ju˝ przygotowujà
szereg materia∏ów reklamowych o naszym mieÊcie,
mi´dzy innymi informatory, przewodniki, profesjonalne
wydawnictwa.

Aby powtórzyç sukces z lat ubieg∏ych, stoisko zos-
tanie wyposa˝one w sprz´t audiowizualny, z którego
korzystaç b´dà podmioty, które przedstawià swojà
ofert´ sanatoryjnà, hotelowà i pensjonatowà na tej
najwi´kszej w Polsce imprezie targowej w zakresie
turystyki.

      Red.

Awaria w Szkole Podstawowej

Jeszcze przed wakacjami mia∏a miejsce w ciecho-
ciƒskiej Szkole Podstawowej im. Marsza∏ka Józefa Pi∏-
sudskiego powa˝na awaria sieci kanalizacyjnej i sanitar-
nej. Poproszeni o opini´ i okreÊlenie zakresu prac
specjaliÊci nie przypuszczali nawet, ˝e stwierdzona
awaria spowoduje koniecznoÊç wymiany ca∏ej instalacji
kanalizacyjnej w budynku szko∏y. W tej sytuacji podj´ta
zosta∏a decyzja o wykonaniu nowej sieci wodociàgowej
i hydrantowej (przeciwpo˝arowej).

Przetarg na realizacj´ tej inwestycji wygra∏a w∏oc∏awska
firma „Domex”, która przedstawi∏a najkorzystniejszà
ofert´ wykonania prac za kwot´ 207. 319,58 z∏. brutto.
Jako ciekawostk´ podajemy, ˝e w trakcie likwidacji
tak zwanych pionów kanalizacyjnych okaza∏o si´, ˝e
zosta∏y one wykonane jeszcze przed II wojnà Êwiatowà!
Prace znajdujà si´ ju˝ w koƒcowej fazie, jest wi´c szan-
sa, ˝e wykonawca zrealizuje je w terminie, to jest do
15 wrzeÊnia.       Red.
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