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Honorowy patronat na targami obj´∏o Ministerstwo
Sportu i Turystyki, Polska Organizacja Turystyczna
oraz Polska Izba Turystyki. Krajem partnerskim by∏a
w tym roku S∏owacja, natomiast regionem partnerskim
województwo pomorskie. Pierwsze dwa dni imprezy
przewidziane zosta∏y na spotkania bran˝owe profesjo-
nalistów, natomiast kolejne - dla wszystkich zaintere-
sowanych.

Wszystkie polskie regiony przekonywa∏y o swojej
atrakcyjnoÊci turystycznej, a biura podró˝y i touropera-
torzy przedstawili oferty na najbli˝sze sezony. WÊród
wystawców byli tak˝e gestorzy bazy noclegowej, hotele
i obiekty z ofertà SPA & wellness (na specjalnej przes-
trzeni „WySPA Zdrowia”), przewoênicy oraz wiele in-
nych podmiotów z bran˝y.

Tegoroczny Tour Salon by∏ jubileuszowy, albowiem
zorganizowany zosta∏ po raz dwudziesty z kolei. Rocz-
nica obchodzona by∏a wspólnie z Polskà Izbà Turystyki,
która w tym roku równie˝ Êwi´tuje swoje 20-lecie.
Podczas targów odby∏y si´ tak˝e uroczyste ogólno-
polskie obchody Âwiatowego Dnia Turystyki.

Równie˝ dla Ciechocinka by∏y to targi wyjàtkowe,
gdy˝ po raz dziesiàty Biuro Promocji Miasta wraz z
przedstawicielami bran˝y sanatoryjnej i turystycznej,
zaprezentowa∏o si´ na tych najwi´kszych w Polsce

targach turystycznych. Tradycyjnie ju˝, w ramach
wspólnego stoiska województwa kujawsko-pomorskie-
go (wraz z Toruniem, Bydgoszczà, Inowroc∏awiem,
Grudziàdzem, W∏oc∏awkiem i ˚ninem) promowaliÊ-
my nasze uzdrowisko oraz najpr´˝niej dzia∏ajàce na
rynku podmioty turystyczno-sanatoryjne. Ich przedsta-
wiciele byli obecni na naszym stoisku przez ca∏y czas
targów, nawiàzujàc kontakty zarówno z potencjalnymi
kuracjuszami, jak i z firmami wyspecjalizowanymi w
obs∏udze ruchu turystycznego.

Zwiedzajàcy mogli, jak zawsze, przebieraç w bogatej
ofercie materia∏ów reklamowych: folderach, ulotkach,
informatorach, kalendarzykach, prezentacjach multi-
medialnych, filmach DVD. Powodzeniem cieszy∏y si´
równie˝ materia∏y o mieÊcie, zaÊ przez ca∏y czas tar-
gów na stoisku wyÊwietlany by∏ film o Ciechocinku i
obecnych na targach sanatoriach, pensjonatach i hote-
lach.

Bazujàc na iloÊci rozdanych materia∏ów reklamo-
wych i na ocenach obecnych na targach pracowników
obiektów, równie˝ t´ edycj´ Mi´dzynarodowych
Targów Regionów i Produktów Turystycznych Tour
Salon w Poznaniu nale˝y zaliczyç do udanych.

Janusz Hawik

CIECHOCINEK NA TOUR SALON 2009

W dniach 21-24 paêdziernika br. w Poznaniu odby∏y si´ Mi´dzynarodowe Targi Regionów i Produktów
Turystycznych Tour Salon 2009. Udzia∏ w nich wzi´∏o 718 wystawców z 39 krajów. Przez cztery dni
tereny Mi´dzynarodowych Targów Poznaƒskich odwiedzi∏o 25.000 zwiedzajàcych, wÊród których ok.
12.000 profesjonalistów z bran˝y turystycznej.
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