CIECHOCINEK NA TOUR SALON 2009

W dniach 21-24 pazdziernika br. w Poznaniu odbyly si¢ Miedzynarodowe Targi Regionéw i Produktow
Turystycznych Tour Salon 2009. Udzial w nich wzi¢lo 718 wystawcow z 39 krajow. Przez cztery dni
tereny Miedzynarodowych Targéw Poznanskich odwiedzilo 25.000 zwiedzajacych, wsréd ktorych ok.

12.000 profesjonalistow z branzy turystycznej.

Honorowy patronat na targami objelo Ministerstwo
Sportu i Turystyki, Polska Organizacja Turystyczna
oraz Polska Izba Turystyki. Krajem partnerskim byta
w tym roku Sfowacja, natomiast regionem partnerskim
wojewodztwo pomorskie. Pierwsze dwa dni imprezy
przewidziane zostaly na spotkania branzowe profesjo-
nalistow, natomiast kolejne - dla wszystkich zaintere-
sowanych.

Wszystkie polskie regiony przekonywaly o swojej
atrakcyjnosci turystycznej, a biura podrézy i touropera-
torzy przedstawili oferty na najblizsze sezony. Wsrod
wystawcOw byli takze gestorzy bazy noclegowej, hotele
i obiekty z oferta SPA & wellness (na specjalnej przes-
trzeni ,,WySPA Zdrowia”), przewoznicy oraz wiele in-
nych podmiotéw z branzy.

Tegoroczny Tour Salon byt jubileuszowy, albowiem
zorganizowany zostal po raz dwudziesty z kolei. Rocz-
nica obchodzona byta wspdlnie z Polskg Izbg Turystyki,
ktora w tym roku rowniez Swigtuje swoje 20-lecie.
Podczas targéow odbyly sie takze uroczyste ogolno-
polskie obchody Swiatowego Dnia Turystyki.

Rowniez dla Ciechocinka byly to targi wyjatkowe,
gdyz po raz dziesiaty Biuro Promocji Miasta wraz z
przedstawicielami branzy sanatoryjnej i turystycznej,
zaprezentowalo sie na tych najwigkszych w Polsce

targach turystycznych. Tradycyjnie juz, w ramach
wspOlnego stoiska wojewodztwa kujawsko-pomorskie-
go (wraz z Toruniem, Bydgoszcza, Inowroctawiem,
Grudziadzem, Wioctawkiem i Zninem) promowalis-
my nasze uzdrowisko oraz najprezniej dzialajace na
rynku podmioty turystyczno-sanatoryjne. Ich przedsta-
wiciele byli obecni na naszym stoisku przez caty czas
targow, nawigzujac kontakty zaréwno z potencjalnymi
kuracjuszami, jak i z firmami wyspecjalizowanymi w
obstudze ruchu turystycznego.

Zwiedzajacy mogli, jak zawsze, przebiera¢ w bogate;j
ofercie materiatéw reklamowych: folderach, ulotkach,
informatorach, kalendarzykach, prezentacjach multi-
medialnych, filmach DVD. Powodzeniem cieszyly si¢
roOwniez materialy o mieScie, za$ przez caly czas tar-
gOow na stoisku wyswietlany byt film o Ciechocinku i
obecnych na targach sanatoriach, pensjonatach i hote-
lach.

Bazujac na ilosci rozdanych materialéw reklamo-
wych i na ocenach obecnych na targach pracownikow
obiektow, rowniez te edycje Miedzynarodowych
Targow Regionéw i Produktow Turystycznych Tour
Salon w Poznaniu nalezy zaliczy¢ do udanych.
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