
KONKURS ROZSTRZYGNI¢TY

Na og∏oszony konkurs wp∏yn´∏o 61 prac,  wymogi
formalne spe∏ni∏o 58 projektów. Wyborem zwyci´skiej
pracy zaj´∏a si´ komisja konkursowa w sk∏adzie: Janusz
Hawik - przewodniczàcy komisji, Aldona Nocna - radna
Ciechocinka, Pawe∏ KanaÊ - radny Ciechocinka, Andrzej
Soborski - prezes Sanatorium „Wrzos”, Barbara Kaw-
czyƒska - dyrektor Miejskiego Centrum Kultury, Marian
Gawinecki - prezes Towarzystwa Przyjació∏ Ciechocinka.
Komisja bra∏a pod uwag´ nawiàzanie projektów za-
równo do historii jak i teraêniejszoÊci Ciechocinka
oraz walory artystyczne. Po wnikliwej analizie na placu
boju pozosta∏y trzy projekty, spoÊród nich wybrano
prac´ Magdaleny Szumskiej.

Poni˝ej przedstawiamy uzasadnienie komisji.
Wybrane logo to stylizowana na kszta∏t s∏oƒca li-

terka C - pierwsza litera nazwy miasta - oraz trzy barwne
paski nawiàzujàce do najbardziej znanego zabytku
Ciechocinka - t´˝ni. Logo jest weso∏e, pogodne, budzi
mi∏e i przyjemne skojarzenia, wywo∏uje pozytywne
emocje. Ma nawiàzywaç do pi´knych krajobrazów i
widoków otaczajàcych miasto, zdrowego klimatu sprzy-
jajàcego turystyce, oÊrodkom zdrowotnym i wypoczyn-
kowym.

Paski przypominajà swym kszta∏tem drewniane
podpory t´˝ni, które zwiàzane sà zarówno z historià,

jak równie˝ z teraêniejszoÊcià miasta i sta∏y si´ charak-
terystycznym symbolem Ciechocinka.

Kszta∏t logo jest nowoczesny, oryginalny i przycià-
gajàcy uwag´. Jest to znak ∏atwo rozpoznawalny i ∏atwy
do zapami´tania, a przede wszystkim ∏atwy do skoja-
rzenia z Ciechocinkiem, poniewa˝ zawiera literk´ C -
inicja∏ miasta.

Barwy zastosowane w logo to czerwony, zielony,
niebieski i ˝ó∏ty. Logotyp (nazwa miasta) jest czarny.
A wszystkie kolory znakomicie ze sobà wspó∏grajà i
tworzà barwnà, weso∏à i lekkà ca∏oÊç. Jednak logo
ciekawie wyglàda tak˝e w wersji jednobarwnej.

Symbolika kolorów:
- Czerwony - to kolor goràcy, który wzbudza inten-

sywne emocje. Przykuwa uwag´ i budzi czujnoÊç (czer-
wone Êwiat∏o). W niektórych kulturach czerwony oz-
nacza radoÊç, odÊwi´tnoÊç, czystoÊç. W Chinach jest
kolorem szcz´Êcia i prosperity i mo˝e przyciàgaç po-
wodzenie. Kolor ten wykorzystuje si´ dla przyciàgni´cia
uwagi, dla zasugerowania tempa i pewnoÊci, dynamiz-
mu. Jednak bardziej efektywne sà ma∏e dawki czerwieni,
ani˝eli jej obfitoÊç. Tu symbolizuje rozwój miasta i je-
go dynamik´.

- Zielony - oznacza ˝ycie, wzrost, o˝ywienie,
zdrowie. Tak˝e kojarzy si´ z wiosnà. Zielony oznacza
równowag´, harmoni´, stabilnoÊç, Êwie˝oÊç. Nawiàzuje
do przyrody i uzdrowiskowego charakteru miasta.

- Niebieski - ma dzia∏anie kojàce. Pomaga zasnàç.
Symbolizuje zaufanie i kojarzony jest z inteligencjà,
stabilnoÊcià, jednoÊcià. Natomiast na zachodzie cz´sto
jest kojarzony z mi∏oÊcià i spotykany przy ceremoniach
Êlubnych. G∏´boki królewski niebieski albo lazurowy
kojarzy si´ z bogactwem. Tu nawiàzuje do wód uzdro-
wiskowych i pogodnego nieba nad Ciechocinkiem.

- ̊ ó∏ty - oznacza nadziej´ i szcz´Êcie. Koloru ̋ ó∏tego
u˝ywa si´ dla oddania klimatu lata, Êwie˝oÊci, zdrowia.
˚ó∏ty i niebieski sà bardzo kontrastowe i znakomicie
przyciàgajà uwag´.

Czarny - to kolor konserwatywny, dobrze wspó∏gra
z wi´kszoÊcià kolorów, oprócz tych bardzo ciemnych.
Kolor ten wywo∏uje wra˝enie elegancji, wyrafinowania,
a tak˝e cieƒ tajemniczoÊci, przez co pobudza
wyobraêni´ i wzmaga zainteresowanie.

Has∏o - UZDRAWIA POT¢˚NIE - nawiàzuje do uz-
drowiskowego charakteru miasta, budzi pozytywne
skojarzenia i jednoczeÊnie zwraca uwag´ na jeden z
najwa˝niejszych jego zabytków - ciechociƒskie t´˝nie.

     Red.
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O potrzebie stworzenia nowego znaku graficznego, który ma si´ kojarzyç z Ciechocinkiem, mówi∏o
wiele osób. 12 wrzeÊnia rozstrzygni´to konkurs na  nowe logo uzdrowiska. Nagrod´ w wysokoÊci 1,5
tys. z∏ otrzyma∏a Magdalena Szumska z Pi∏y, której projekt prezentujemy poni˝ej (w kolorze mo˝na
go obejrzeç na ok∏adce).


