
Tegoroczna ekspozycja zlokalizowana by∏a w trzech
przestronnych pawilonach wystawienniczych, których
∏àczna powierzchnia brutto to 26.000 m². Targi TOUR
SALON okaza∏y si´ o ponad 40% wi´ksze ni˝ rok wczeÊ-
niej. Stoiska wystawiennicze zaj´∏y powierzchni´ 9.000
m². Na targach zaprezentowa∏o si´ blisko 800 wystaw-
ców (o ponad 100 wi´cej, ni˝ w roku 2006), z czego
200 przedstawicieli zagranicy z 38 krajów Êwiata.
WÊród przepi´knych i barwnych stoisk znaleêç mo˝na
by∏o m.in. Indie, Indonezj´, Kostaryk´, Republik´ Po-
∏udniowej Afryki, Turcj´, Brazyli´, Wenezuel´, Peru,
Syri´ i Finlandi´ oraz oczywiÊcie tradycyjnie wszystkie
polskie regiony, których przedstawiciele promowali
najpi´kniejsze ich zakàtki i atrakcje, cz´stujàc goÊci
przysmakami regionalnych kuchni. Uczestnicy targów
mieli okazj´ zapoznaç si´ tak˝e z bogatymi ofertami
biur podró˝y, touroperatorów, hoteli, oÊrodków wy-
poczynkowych, przewoêników oraz firm Êwiadczàcych
us∏ugi dla turystyki. Na terenie otwartym zaprezento-
wanych zosta∏o 20 autobusów oraz najnowoczeÊniej-
sze wagony kolejowe PKP i PKP Intercity. Na stoiskach
wystawców odnaleêç mo˝na by∏o ponad 40 „NowoÊci”,
oznaczonych specjalnymi naklejkami. Podczas targów
akredytowa∏o si´ blisko 400 dziennikarzy reprezentu-
jàcych media bran˝owe, pras´ codziennà, ekonomicz-
nà, stacje telewizyjne i radiowe oraz portale interne-
towe.

Do znacznego wzrostu liczby wystawców przyczy-
ni∏o si´ cz´Êciowo poszerzenie targów TOUR SALON
o nowe ekspozycje specjalne - Boat Expo oraz Extre-
me. Na ka˝dà z nich przeznaczony zosta∏ osobny pa-
wilon targów TOUR SALON. Na pierwszej przestrzeni
prezentowane by∏y imponujàce ∏odzie motorowe, ˝a-
glowe, kajaki, pontony, sprz´t nurkowy oraz oferty
sp´dzania wolnego czasu na wodzie. Amatorzy nurko-
wania i kajaków mogli spróbowaç swoich si∏ w basenie
pod czujnym okiem profesjonalistów.

W g∏ównym pawilonie wystawienniczym specjalnie
wyeksponowana by∏a z kolei przestrzeƒ „WySPA Zdro-
wia”, na której zaprezentowa∏y swe oferty uzdrowis-
ka, sanatoria, hotele i oÊrodki SPA oraz wellness, a
ka˝dy goÊç targowy móg∏ si´ odpr´˝yç podczas relak-
sacyjnego masa˝u w ró˝nych jego odmianach. Czwar-
ta z ekspozycji specjalnych – „Turystyka Biznesowa”,
skupi∏a z kolei w jednym miejscu oÊrodki konferen-
cyjne, kongresowe oraz organizatorów wyjazdów mo-
tywacyjnych, konferencji i szkoleƒ. ¸àcznie na przes-
trzeniach specjalnych zaprezentowa∏o si´ prawie 100
wystawców.

Najbardziej imponujàce stoiska targowe zawsze
zas∏ugujà na wyró˝nienie. Nagrodà Acanthus Aureus
Mi´dzynarodowe Targi Poznaƒskie wyró˝ni∏y stoiska
wystawców targów GASTRO-INVEST-HOTEL 2007 oraz
TOUR SALON 2007, których projekt i przygotowanie

w najlepszy sposób przyczyni∏y si´ do realizacji strate-
gii marketingowej firmy, pozwoli∏y na budowanie jej
pozytywnego wizerunku, umo˝liwiajàc jednoczeÊnie
sprawnà komunikacj´ z rynkiem. Nagrody przyznane
zosta∏y wystawcom (medale), projektantom (dyplomy)
i wykonawcom (certyfikaty za realizacj´). W roku 2007
kapitu∏a konkursu nagrodzi∏a a˝ 9 takich stoisk: projekt
„Turystyka - wspólna sprawa”, Urzàd Marsza∏kowski
Województwa Podlaskiego, Urzàd Miasta Poznania,
Poznaƒskà Lokalnà Organizacj´ Turystycznà, Wielko-
polskà Organizacj´ Turystycznà, Zwiàzek Mi´dzygminny
„Puszcza Zielonka”, touroperatora „Nowa Itaka sp. z
o.o.”, Kujawsko - Pomorskà Organizacj´ Turystycz-
nà oraz Zachodniopomorskà Regionalnà Organizacj´
Turystycznà. Podczas wieczoru bran˝owego targów
TOUR SALON nagrody odebrali przedstawiciele firm,
projektanci oraz wykonawcy stoisk.

Równie wartoÊciowà nagrodà, którà otrzyma∏o sto-
isko Kujawsko - Pomorskiej Organizacji Turystycz-
nej, by∏a przyznawana przez stacj´ TV Biznes tzw.
„Bomba” czyli „Bombowy produkt marketingowy Tar-
gów Tour Salon 2007” przyznawana corocznie tylko
jednej firmie, za najlepszy produkt marketingowy tar-
gów. Nagroda, w postaci spotów reklamowych o war-
toÊci 10 tyÊ netto publikowanych na antenie TV Biznes,
b´dzie dotyczy∏a wszystkich uczestników wspólnego
stoiska, w tym równie˝ Ciechocinka.

Tradycyjnie, stoisko Ciechocinka przyciàga∏o uwag´
zwiedzajàcych ró˝norodnoÊcià materia∏ów reklamo-
wych, gad˝etów, wielkoformatowymi zdj´ciami najs∏yn-
niejszych zabytków a tak˝e prezentacjami filmowymi,
wyÊwietlanymi regularnie na du˝ym ekranie LCD. Lady
wystawiennicze wprost „ugina∏y” si´ od ró˝noko-
lorowych folderów, informatorów, ulotek, p∏yt CD i
DVD, prezentacji multimedialnych, albumów i innych
artyku∏ów promocyjnych. Du˝ym zainteresowaniem
cieszy∏y si´ plany naszego miasta ale najbardziej popu-
larnym i poszukiwanym gad˝etem by∏ film DVD o Cie-
chocinku. Oprócz pracowników Biura Promocji, infor-
macji o poszczególnych sanatoriach, hotelach czy
pensjonatach udziela∏y pracownice dzia∏ów marketin-
gu tych obiektów, które niezawodnie, jak co roku,
pojawi∏y si´ na wspólnym stoisku Ciechocinka.

Pozytywne komentarze zebra∏o nasze nowe logo,
wysoko ocenione przez szefów marketingu i dyrekto-
rów referatów kultury miast, które razem z Ciecho-
cinkiem wystawi∏y si´ na wspólnym stoisku wojewódz-
twa kujawsko-pomorskiego. Logo zosta∏o ocenione
jako „lekkie”, „barwne”, „∏atwo wpadajàce w oko”,
„szybko kojarzàce si´ z najbardziej charakterystycznym
zabytkiem Ciechocinka” a „tak˝e ∏atwo zapami´tywane”.
Równie˝ zwiedzajàcy nasze stoisko szybko odnajdywali
pozytywne skojarzenia tego symbolu graficznego z
naszym miastem. Janusz Hawik
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Osiemnastà edycj´ targów TOUR SALON zdecydowanie nale˝y uznaç za rekordowà. W dniach 24 -
27 paêdziernika 2007 Targi Regionów i Produktów Turystycznych TOUR SALON 2007 odwiedzi∏o pra-
wie 25.000 osób, z czego 10.000 profesjonalistów podczas dwóch pierwszych dni bran˝owych.
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