W dniach 11-15 marca 2005 roku w Berlinie odby-
ly sie Miedzynarodowe Targi Turystyczne ITB 2005.
Doroczne, wielkie swigto Swiatowego przemystu turys-
tycznego. ITB to najwicksze, najwazniejsze i najbardziej
prestizowe targi turystyczne na Swiecie. Rok rocznie
przyciagaja one rekordows liczbe wystawcow i zwiedza-
jacych.

Hastem przewodnim polskiego wystapienia byto
»SPOTKAJMY SIE W POLSCE”, a regionem partnerskim
Makroregion Slask (Dolny Slask, Gorny Slask i Slask
Opolski). Polskie stoisko narodowe organizowane jest
na targach ITB juz od 18 lat. Od szeSciu zajmuje ono
hale wystawiennicza 15.1. o tacznej powierzchni 1.472
m2. W roku biezacym na polskim stoisku swoja oferte
zaprezentowalo ponad 100 wystawcow z catej Polski
(szesnascie regionow, biura podrozy, hotele, zrzesze-
nia i stowarzyszenia turystyczne, elektroniczne systemy
informacji turystycznej i inne jednostki).

W roku biezacym juz po raz drugi (kolejny rok z
rzedu) polskie stoisko narodowe otrzymalo pierwsze
miejsce dla najlepszego wystawcy w kategorii ,, EUROPA”
Oceniano kompetencje obstugi, imprezy towarzyszace
prezentacji, stoiska oraz kreatywnos¢ i ogélne wrazenia.
O tej prestizowej nagrodzie juz tego samego dnia po-
informowaty polskie media. Wiele pozytywnych artyku-
16w o Polsce ukazalo si¢ takze w prasie niemieckiej.

Ciechocinek zaprezentowal swoja oferte razem z
wieloma obiektami sanatoryjnymi i hotelowymi z na-
szego miasta oraz Starostwem Powiatowym w Aleksan-
drowie Kujawsklm Byiy to rekordowe targl, )esh chod21
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ZDROJ CIECHOCINSKI kwiecieri 2005

PROMOCJA WALOROW, UZDROWISKA

TARGI W BERLINIE

o liczbe uczestnikbw na naszym stoisku razem z miastem
uczestniczyto 18 podmiotow. Przedstawily one bogata
oferte reklamowa: informatory, foldery reklamowe,
prezentacje multimedialne, kalendarze, gadzety rekla-
mowe etc. Biuro Promocji znakomicie uzupelniato ich
oferte materiatami informacyjnymi o Ciechocinku w
postaci filméw DVD, prezentacji multimedialnych, pla-
noéw miasta, folderow. Wszystkie materialy byly w nie-
mieckiej i polskiej wersji jezykowej, a ich wysokie walory
estetyczne zostaly zauwazone przez wymagajacych nie-
mieckich zwiedzajacych. Nasza oferta cieszyta si¢ duzym
powodzeniem, wielu zwiedzajacych bylto juz w Ciecho-
cinku i deklarowalo che¢ ponownego odwiedzenia na-
szego miasta; innych wyraznie interesowaly walory lecz-
nicze i wypoczynkowe. Pytano przede wszystkim o baze
turystyczno-wypoczynkows, o schorzenia leczone w
Ciechocinku, o poziom swiadczonych ustug, o mozli-
wos¢ spedzenia wolnego czasu. O duzym zaintereso-
waniu naszg oferta Swiadczyt fakt rozdysponowania w
ciagu 5 dni targow wszystkich materialow reklamowych,
jakimi dysponowato stoisko Ciechocinka.

Juz teraz mozemy powiedzie¢ o dobrym zaprezento-
waniu si¢ naszego uzdrowiska na Miedzynarodowych
Targach Turystycznych ITB 2005 w Berlinie dzi¢ki sy-
gnatom ptynacym od wystawcoéw naszego stoiska, przyj-
mujacych pierwszych Gosci z Niemiec, ktorzy wybrali
przyjazd do Ciechocinka zacheceni profesjonalnym za-
prezentowaniem naszej oferty.

Tekst i zdjecia Janusz Hawik

22 WOISKOWY

g ?\,......,‘\'

¥ SZPYTAL\







